Energiegeladene
Marketingstrategien

Wie Sie mit intelligenter Technologie Zeit und Ressourcen
sparen und lhre Marketingziele erreichen
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@ Secitel

Eine kleine
Zeitreise Word 2016

Microsoft”

E-Mailmarketing der Vergangenheit
(hoffentlich) *
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Zuruck in die Zukunft

Vom Lead zum treuen Kunden - fast automatisch

Leadgenerierung

1 Mit KI im Performance Marketing zur
skallierbaren Leadmaschine

Lead Nudging

2 Mit automatisierten E-Mail
Kampagnen zum Sales Qualified Lead

@ Secite2

Kundengewinnung

Mit teilautoamtsierten Angebots- und
Vertragsprozess zum Neukunden

Kundenbindung

Mit personalisierten Content den
Kunden begeistern
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Leadmagnet
per Knopfdruc

Die Grundlage jeder Marketing Automation
sind Kontakte, die mit Content bespielt
werden konnen. Aber auch die Gewinnung
dieser Kontakte geht fast automatisch.

Sind |hre Betriebskosten auBer Kontrolle? Viele Geschafi: er, gerade in
duzierende ternehme e eigenden Kosten, die d
erhOhte Kosten fir Rohmateriaiien du ehlende Lieferantenvergieiche
Laden Sie etzt kostenlos PDF U ge Betrieb tetreiber i
duzierende Unternehmen und wie sie sie vermeiden” herunte d steigern Sie
[ E-&., Y ;r-
Andreas CEO O
Hey Andreas, uns laufen die
Betriebskosten total aus dem
Ruder, Hast du nen Tipp, wo
ich anfangen soll? %
Ja, das kenn ich nur zu gut, Das
Problem hatten wir auch.
Schau dir mal "10 unnatige
Betriebskostetreiber fur
produzierende Unternehmen”
an. Hat bei uns Wunder gewirkt!
Danke dir.
Kostenlos: 10 unnotige Betriebskostetreiber flr produzierende Unternehmen

und wie Sie sie vermeiden

&, Herunterladen

- (5 Gefallt m & Kommentar r:j Teilen
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GENERIERUNG

@ Secite4
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Paid Ad’s

' @
CR

Leadeingang uber

—

LeadUberfuhrungin

LinkedIn/Meta Formular

Evalanche durch Social
Selling Cloud

e
Download PDF

(Lead bereit fur weiteres
Nuding) )

=D

automatische
DOI Mail




Lead Nudging

Vom Lead zum SQL
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KUNDEN-
GEWINNUNG

2]

Leadeingang uber
Landingpage mit
Evalanche Formular

-
{OFFER}

Kontaktaufnahme inkl.

Angebotserstellung

Digitale
Vertragsuberfihrung

@ Seiteb
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Automatische
Salesaktivitatin EVI

GV

Automatische
Angebotsreminder
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Kundenbindung

Kundennewsletter identifiziert Zielgruppe “Interessenten Fordermittel”:
Exklusives Mailing an diese Zielgruppe mit Link zum Whitepaper
“Wissenswertes zur Fordermittelberatung”

35 % m 7% . 20 %

11 %-Punkte tGiber 3,5 %-Punkte tber 4 %-Punkte liber
Offnungsrate Vergleichsbenchmark von Klickrate Vergleichsbenchmark von eff. Klickrate Vergleichsbenchmark von
Inxmail 2023 Inxmail 2023 Inxmail 2023
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EIN ORCHESTER
DERIT SYSTEME
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Jetzt mal Klartext

Denkanstol} * Followup-Content + Automatisierungen machen
keinen Sinn, wenn Du keine und nur wenige Leads

generierst
Beginn mit dem Problem, nicht .

mit der Losung

Sobald die Leadgenerierung lauft, gehst Du den
nachsten Schritt (z.B. Optimierung Whitepaper)

* Nichtimmer ist Automatisierung * Wenn die Downloadrate stimmt, gehst Du an den
die richtige Losung fur Dein Follo -up Content
Problem # * Wenn dieser convertet, starte mit der
* Nur weil es gerade Trend ist Automatisierung.
(anlich wie Kl), tritt auf die
Bremse und reflektiere deine Mein erster Leadfunnel hat 1 Lead generiert! Der

Kernprobleme und schau dann Aufwand betrug aber 2 Tage. Die Automation war nicht

die Losung fur mein Kernproblem “keine Performance
mit den Ad’s”

was die beste Losung dafur ist



meistro

Vielen Dan

Felix Johannsen
Head of Sales Marketing
www.meistro.de
felix.johannsen@meistro.de

LinkedIn: linkedin.com/in/felix-johannsen-de/
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